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Resumen

En la presente investigacion se utiliza un modelo de competencia monopolistica para
analizar la disponibilidad del consumidor a pagar por bienes diferenciados, comerciables
internacionalmente. Se emplea el modelo de variedades ideales de Lancaster (1979) para
comprobar si las caracteristicas de un mercado saturado llevan a una elasticidad ingreso
de la demanda por importaciones menor que en un mercado no saturado. Tal como lo
predice la teoria, se encontré que aquellos paises con mayor Producto Interno Bruto (PIB)
y menor PIB per-cdpita (mercados menos saturados) presentaron una mayor elasticidad
ingreso de la demanda de importaciones.
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INTRODUCCION

La literatura que relaciona al comercio internacional con la competencia monopolistica
ha cobrado atencién en épocas recientes. Un ejemplo de lo anterior se refleja en la obra
“Monopolistic Competition and International Trade” de Henry Kierkowski. Segin
Kierkowski (1985) han surgido nuevas maneras de visualizar explicaciones sobre el
intercambio de bienes entre dos paises, tomando como base el modelo ideado por
Chamberlin (1961). Ha surgido también una tendencia en las investigaciones sobre
economfa internacional, que tienen como fundamento el asignar un papel més
preponderante a las preferencias del consumidor como una base para explicar las causas
del comercio, esto se puede observar en los trabajos de Hummels y Lugovskyy (2009) y
Hummels y Skiba (2002). El propésito de esto es modelar con mayor detalle el mercado
internacional y comprobar si ello tiene implicaciones de estrategia empresarial o de
politica econémica. Por un lado el exportador podria encontrar mejores oportunidades de
comercio para sus productos y por otro, se podrian disefiar incentivos mds congruentes de
politica de exportacion.

Dixit y Stiglitz (1977) fueron pioneros al proponer un modelo donde los consumidores
tienen diferentes preferencias por las variedades de los bienes que consumen.
Posteriormente aparecieron los trabajos de Krugman (1979) asi como de Krugman y
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47



48 Revista Estudiantil de Economia Marzo 2010

Helpman (1985), que dan un giro a la teoria que explica al comercio internacional tras
incluir la diferenciacién del producto y concluir que el comercio puede tener como
consecuencia también una mayor variedad de bienes disponibles para su consumo.

En el tema de variedades ideales, los resultados de Lancaster (1979) son los que pueden
ser considerados como seminales. Proponiendo un nuevo enfoque para la teoria del
consumidor, los bienes son vistos como un conjunto de atributos y a partir de ello el
consumidor intenta maximizar su utilidad mediante la eleccién de aquéllos cuyas
caracteristicas mas se parezcan a las que €l considera como ideales. A partir de esta
concepcién la teorfa del consumidor, en conjunto con los modelos de competencia
monopolistica (donde la diferenciacién del producto es un elemento clave), permiten
encontrar nuevas relaciones sobre los patrones del comercio internacional.

Tomando como punto de partida el modelo de variedades ideales de Lancaster (1979), es
posible definir las caracteristicas de un mercado en términos de su nivel de saturacidn.
Asociando el modelo de comercio internacional propuesto por Krugman y Helpman
(1985), basado en competencia monopolistica y diferenciacién del producto, con las
implicaciones derivadas por Lancaster, en este documento se prueba lo siguiente:
Aquellos pafses con un mercado més saturado, presentan una menor elasticidad ingreso
de la demanda de importaciones.

Este andlisis puede ser interesante para quienes disefian la politica industrial y comercial,
ya que la identificacion de mercados potenciales puede ser clave en el éxito de los
programas orientados a la exportacion. Para un exportador, encontrar un mercado que
cumpla con las caracteristicas propicias para el bien que se trata de comercializar es
fundamental. Aqui se estudian dichas caracteristicas, para posteriormente llevar a cabo
mediciones que permitan tomar decisiones referentes a dénde y qué exportar.

Para el estudio de este fenémeno serdn expuestos los argumentos principales por medio
de un marco tedrico. Posteriormente se pasard a revisar la literatura de este tema.
Finalmente, mediante un andlisis econométrico, se comprobard la hipétesis: las
elasticidades ingreso de la demanda de importaciones entre el grupo de pafses saturados y
el de no saturados son diferentes.

La segmentacion entre grupos se realiza a partir de una clasificacién de paises en funcién
de su ingreso agregado e ingreso per cdpita, en un momento dado. Se buscé un grupo de
paises con un nivel relativamente elevado de ingreso agregado y relativamente bajo de
ingreso per cdpita y un segundo grupo con la condicién inversa para el otro. También se
realiza un analisis individual para cada uno de los paises incluidos. Conforme con los
resultados esperados por la teorfa, la presente investigacion encuentra que la elasticidad
ingreso de la demanda se mantiene en un nivel mayor en los paises no saturados durante
la mayoria de los afios de estudio (1995-2007).



Vol. Il Num. 1 Lozano, J. et al.: Diferencias en la elasticidad ingreso de la demanda... 49

MARCO TEORICO

El marco teérico que se utilizara estd compuesto principalmente por dos modelos. El
primero de ellos que se analizard es de cardcter microeconémico, tomado de Lancaster
(1979). El propésito de introducir dicho modelo dentro del presente marco tedrico es
desarrollar una perspectiva adicional al problema del consumidor bajo competencia
imperfecta. Su relevancia para la presente investigacién es fundamental, ya que dard pie
al andlisis del comercio internacional bajo competencia imperfecta y formara la base
tedrica que requerirdn las conclusiones pertinentes que busca esta investigacién. Con el
modelo del Lancaster se buscara conformar las condiciones bajo las cuales un mercado
de competencia imperfecta llega a saturarse.

Modelo de Variedades Ideales de Lancaster

Lancaster (1979) explora la teorfa del consumidor desde la 6ptica de su modelo de
variedades ideales. En dicho modelo, un mayor grado de diferenciacién (visto como
menor elasticidad de sustitucion entre bienes) implica mayores margenes de ganancias
para cada empresa y una menor produccion de equilibro para cada una de ellas, esto dado
que participan dentro de la misma industria, pero no necesariamente dentro del mismo
mercado. Esto permite que el nimero total de empresas en el equilibrio tenga una
relacién positiva con el nimero de variedades y negativa con el margen de ganancia. Es
decir, puesto que el modelo supone que el gasto de los consumidores para una
determinada industria se toma como fijo, a medida que existan empresas que gocen de
una mayor ganancia, menor serd el gasto disponible para las demds empresas y esto
forzar4 a algunas a salir de la industria. Sin embargo, como se analizard a continuacion,
conforme se aumente el niimero de variedades, 1a distribucién del gasto de los individuos
se vuelve mds homogénea entre las empresas participantes de la industria, llevando a una
disminucion de ganancias hasta la condicién de equilibrio de ganancias normales.

La perspectiva de Lancaster (1979) se concentra principalmente en resolver el problema
del consumidor. Uno de los puntos base del enfoque de caracteristicas es el visualizar los
bienes como un conjunto de caracteristicas que son deseables para el comprador. Lo que
valora el consumidor de un producto es la relacion de caracteristicas que este posee. Se
considera que cada consumidor demanda una cierta combinacién de caracteristicas o
atributos que forman su mezcla ideal, a la que el autor llama variedad ideal. Dado que el
plimero de productores en la economia, oferente cada uno de ellos de un bien
diferenciado, es finito, no se garantiza que los consumidores puedan disponer de ese bien
que concentra las caracteristicas que cada uno ha definido como ideales. Mientras mds
productos diferenciados existan, mds posibilidades hay de que los consumidores puedan
escoger un producto que maximice su utilidad, sin embargo, es necesario considerar la
relaci6n entre diferenciacién del producto y precio de los bienes disponibles con respecto
al bien considerado como ideal.

El término de variedades es utilizado de acuerdo a la definicién propuesta por Lancaster
(1979) para describir el nimero de variantes de cardcter horizontal que posee un producto
que es considerado como sustituto dentro de una industria.
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Si bien el enfoque de Dixit-Stiglitz (1977) es similar al de Lancaster (1979), los modelos
difieren, ya que para Lancaster el espacio de variedades es finito. Lancaster define los
pardmetros de su modelo de variedades ideales dentro de un contexto de anilisis espacial.
Se define la ubicacién del consumidor como un punto en un espectro donde la distancia
equivale a la relacién entre la variedad disponible y su variedad ideal. La utilidad del
consumidor decrece conforme este se aleja de su variedad ideal (es decir, conforme la
ubicacion del consumidor incrementa su distancia entre su variedad ideal y el producto
disponible al consumo), mientras que la utilidad marginal por variedades adicionales es
decreciente, puesto que el espacio entre variedades es menor. En la medida en que
aumenta el tamafio del mercado (visualizado como el espacio de caracteristicas), aumenta
el nimero de variedades y el individuo se acerca cada vez mds a su variedad ideal. Esto a
su vez, disminuye el grado de sustitucién entre productos, lo cual implica que el
consumidor sufre una menor pérdida de utilidad por no consumir su variedad ideal. Al
acercarse el consumidor a su variedad ideal, a través de la adicion de nuevas variedades
al mercado (visualizado como un aumento en el niimero de empresas), la sensibilidad del
mercado ante cambios en precios aumenta. La razén principal de este aumento en la
sensibilidad es que una mayor disposicion de bienes cuasi-sustitutos provocard que el
consumidor opte por hacer un balance entre el precio del producto y la diferenciacién que
tiene este mismo.

Lancaster (1979) explica que existe una funcién de compensacion, que depende de la
distancia de la ubicacion del consumo con respecto de la variedad ideal. Conforme mds
se aleja éste, mayor es la cantidad necesaria para compensar al individuo. La funcién es
estrictamente convexa, es decir, marginalmente creciente respecto a la adicién de
variedades. En el modelo de Lancaster, para efectos de analisis, se supone que aunque no
todos los individuos tienen la misma ubicacién en el espectro de variedades (no desean la
misma variedad ideal), si tienen la misma funcién de compensacién. Ademds, se supone
una funcién de utilidad de elasticidad de sustitucién constante (mejor conocida como
CES) igual para todos los individuos.

Si las empresas son idénticas y los consumidores estdn perfectamente distribuidos, se
puede demostrar que habra un equilibrio simétrico de competencia monopolistica, donde
el nimero de empresas es determinado por la condicién de cero ganancias
extraordinarias. Del modelo de Dixit-Stiglitz (1977) permanece la idea de que el nimero
de variedades en el equilibrio serd mayor conforme menores sean las economias de escala
y el grado de sustitucién. Esto se debe a que el no tener economias de escala forzard a
que las empresas tengan una produccién mucho més limitada y quizd no suficiente para
surtir las necesidades de mercado. As{ mismo, un menor grado de sustitucion sefiala que
la necesidad de introducir nuevas variedades al mercado generard ganancias para nuevas
empresas.

El modelo de variedades ideales propone que €l consumidor optard por no consumir su
variedad ideal siempre y cuando exista una funcién de compensacién que satisfaga la
relacién distancia-precio que tenga el sustituto més cercano disponible en el mercado. A
continuacion se presenta el planteamiento del modelo de manera formal.



Vol il Num. 1 Lozano, J. et al.: Diferencias en la elasticidad ingreso de la demanda... 51

Se considera la funcién de utilidad CES expuesta en el modelo de Dixit-Stiglitz (1977):
U =qo" *[u(qe) lweQ|]*

Donde q, representa un bien normal homogéneo dentro de un mercado de un bien
diferenciado. [u{q,)|weQ|] refiere la utilidad que pudiese generar cualquier otro bien
dentro del plano Q (siendo Q el plano de variedades dentro de un mercado). y ¢s el grado
de sustitucion entre qo y q,-

El grado de sustitucién de un producto estaria dado por:

)
(Vi)
Donde w # w*, y w* representa la variedad ideal del mercado w para un individuo. En
este caso, la funcion h( Um,w*) representa lo que Lancaster se refiere como una funcién
de compensacién. Dicha funcién muestra el grado de sustitucién entre la variedad
disponible en el mercado y la variedad ideal. Las propiedades de dicha funcién son las
siguientes:

u(qy) =

0<v,, <1
h(0)=1hR(0)=0
hy(vw,w*) > 0; h”( Vw,w*) >0

De manera mas explicita, v,, ,,+ refiere al grado de diferenciacion que tiene el producto
disponible més cercano. A mayores valores de v, .+, mayor serd la diferenciacién y
menor serd la utilidad.

Con ello, la funcion de utilidad general seria:

q U
U= 1-u max —w
%o {weQ [h( vm,w*)]}

El problema del consumidor surge de maximizar su utilidad, seleccionando productos que
contengan atributos en particular, sujeto a una restricciébn presupuestal y a la
disponibilidad de las variedades en el mercado. Para ejemplificar, imaginemos un
consumidor dentro del mercado de calzado. Existe un nimero finito, pero muy grande de
variedades de calzado. La variedad ideal de un consumidor son los zapatos negros de
charol de 1a marca “X”. Dada la disponibilidad del mercado y la restriccién presupuestal
de este consumidor, no le es posible conseguir el producto que contempla su variedad
ideal. No obstante, se sabe que el consumidor tiene una fuerte lealtad a la marca. Es
mucho mayor su lealtad a la marca que al estilo de calzado. Con el modelo de Lancaster
podemos concluir que la funcién de compensacidn estara estructurada de cierta forma que
refleje los actos que llevardn al consumidor a comprar un calzado de la misma marca;
esto en lugar de que el consumidor opte por comprar zapatos de charol negros de una
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marca alterna. Matemdticamente, el valor de h( Uw’w*) de un zapato de la misma marca
es menot que el valor de h( vw,m*) de una marca alterna.

La funcién de compensacion de Lancaster se basa en la idea de que la sustitucién de un
bien diferenciado puede ser compensada con la relacién distancia-precio. Por distancia,
Lancaster se refiere al nimero de variedades entre la variedad ideal y la disponible. Es
16gico pensar, que aunque la variedad ideal de un consumidor de automdéviles sea un auto
deportivo, la relacién distancia-precio modifique su comportamiento haciéndolo comprar
un automovil que, a pesar de no ser deportivo, iguala o mejora la utilidad dada la funcién
de compensacidn que le genera determinado auto.

% Variedad Para ilustrar la situacién donde el espacio de
Ideal variedades finito de Lancaster implica un
aumento en la sensibilidad ante cambios en el
---------- precio conforme un individuo se acerca a su
variedad ideal, tomamos el diagrama circular
de dicho autor.

Lancaster propone un circulo en el cnal se
encuentran todas las variedades. En algiin
punto del circulo se encuentra la variedad
ideal del consumidor (la cual se ha
denominado como w”en la figura 1) y a lo largo del circulo se encuentran una serie de
sustitutos. La decisién de cudl sustituto escoger en caso de no existir la variedad ideal
“w*” dependera del producto disponible que minimice la diferenciacién precio-distancia
que puedan tener las variedades del conjunto Q. De la misma forma, en caso de existir la
variedad ideal, la relacién distancia-precio llega a ser igual a cero (en este caso
h( Uw’w*) =1). Con ello, no habrd variedad que pueda mover la decisién del
consumidor.

Relacién
Distancia

Figura 1. Elaboracién propia, tomado de Hummels y
Lugovskyy.

Saturacion de un mercado

Por saturacion de mercado (o industria) el modelo refiere al punto en el que la utilidad
marginal de la adicion de nuevas variedades es menor a su funcién de compensacion. Es
decir, el beneficio que un consumidor (sujeto a una funcién de compensacidn) pueda
llegar a tener ante la presencia de una nueva variedad no alcanza a superar ¢l beneficio de
consumir determinado producto sustituto. En el punto de saturacién, la industria tiene
tantas variedades que la distribucién homogénea del gasto no permite que las empresas
cubran su costo medio minimo. Esto obliga a algunas empresas a salir de 1a industria y lo
seguirdn haciendo hasta que la distribucién del gasto alcance para que las empresas que
se mantienen cubran su costo medio minimo y asf tengan utilidades normales.

Dado que el modelo supone una distribucién equitativa de los consumidores a lo largo del
espectro de variedades, habrd algunos mds satisfechos que otros, puesto que existird
quien cuente con el poder adquisitivo suficiente para alcanzar el producto que minimiza
la distancia de su variedad ideal. Las variedades (a diferencia de otros modelos expuestos
dentro del area de diferenciacién de productos) en el equilibrio se mantendran. No se
producird un sélo tipo de bien, ni se tenderd a competencia perfecta, puesto que la
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utilidad de los individuos depende de la funcién de compensacién. El equilibrio implica
una misma distancia entre variedades a lo largo del espectro.

De acuverdo al andlisis de Helpman y Krugman (1985), un aumento en la poblacién es
interpretado como un aumento en el gasto total disponible dedicado a la compra de bienes
de la industria. Esto lleva a un incremento en el mimero de empresas, puesto que la
distribucién de este gasto alcanza para que ciertas empresas puedan entrar a producir a un
nivel de costo medio minimo. Sin embargo, el supuesto fundamental detrds de este
andlisis es que los individuos se distribuiran de manera uniforme a lo largo del espectro
de variedades.

Se podria pensar en una situacién donde se presenta un aumento en el nivel de ingreso.
Aumenta el gasto disponible para la industria, aumenta el nimero de empresas y por
consiguiente, el nimero de variedades. Sin embargo, aunque no se establece de manera
concisa en el modelo de Lancaster, esto no tiene porqué ser asi. Si los individuos tienen
mds ingreso disponible, optardn por consumir mas de su variedad ideal, y la distribucién
del ingreso no se dard de manera homogénea. Esto llevard a que varias empresas gocen
de ganancias positivas y tengan una mayor produccién. Esta mayor produccién les dara
poder de mercado para influir en el precio. Para clarificar esto, es preciso recordar que los
individuos ya forman parte del espectro y que un aumento en el ingreso no los movera de
su ubicacién. Tomando de la teoria clasica que un aumento en el ingreso provoca una
disminucién de la elasticidad para bienes normales, las empresas con ganancias positivas
aumentardn su precio para restringir su produccién pero aumentar sus ganancias. Este
argumento es corroborado por diversos autores, Hummels y Lugovskyy (2009), cuyo
andlisis es referenciado en secciones siguientes.

Como consecuencia de las dos posibilidades anteriores (un aumento en la poblacién y un
aumento en el ingreso), se pueden establecer de manera concreta las condiciones que
llevan a una saturacién de mercado. Un mercado es propenso a saturarse facilmente si:
existen economias de escala, existe un nimero pequeiio de individuos y los individuos
cuentan con altos niveles de ingreso. Las caracteristicas de un mercado saturado son
principalmente: una utilidad marginal muy baja ante la adicién de nuevas variedades
(puesto que el espectro de variedades estd lleno), un nivel de exigencia o intransigencia
{que se traduce en una funcién de compensacién cercana a 1) por parte de los
consumidores para cambiar de variedad. As{ mismo, se caracteriza por sensibilidades
muy bajas de; cambios en el consumo ante cambios en el precio; cambios en variedades
ante cambios en el ingreso; y cambios en cantidades consumidas ante cambios en el
ingreso. Estas udltimas se justifican de la siguiente manera: conforme aumenta el ingreso
de los individuos, se incrementa su poder adquisitivo y les es mas probable consumir un
bien que se aproxime a su variedad ideal, subestimando la restante gama de productos
existente en el mercado. Caso que se probara empiricamente en el presente estudio.

Una limitante, para darle formalidad al analisis anterior, es que en la funcién de
compensacion expuesta en €l modelo de Lancaster las preferencias no dependen de
cantidades consumidas. Es decir, el individuo no presenta preferencia por consumir una
cantidad mayor de un producto sustituto a una sola unidad de su variedad ideal. Por
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consiguiente, el modelo carece de poder para justificar de manera formal los efectos ante
cambios en el ingreso de los individuos.

Sin embargo, una forma de analizar los efectos de un cambio en el ingreso es haciendo
uso de la elasticidad ingreso de la demanda por importaciones. A continuacién se
definirdn los pardmetros que conforman dicha demanda, asi como el cdlculo ¢
interpretacion de la elasticidad ingreso de la demanda.

Determinantes de la demanda de importaciones

Es importante mencionar las determinantes de la demanda de importaciones, ya que por
esta via pondremos a prueba las hipdtesis formuladas. La teorfa econémica postula que
las variables que determinan la demanda de importaciones son el ingreso y los precios
relativos de las importaciones.

e=f(.pP)

Donde Q es la cantidad demandada de importaciones, Y es el ingreso y P es el precio
relativo de las importaciones versus los demds bienes. Segin la teoria econdmica,
tendriamos valores positivos para el coeficiente del ingreso, es decir a medida que
aumenta e} ingreso, la cantidad de importaciones deberia de aumentar. El caso contrario
se espera para la variable de precios relativos de las importaciones, la cual tendria un
signo negativo, pues, al aumentar los precios relativos esperamos que las cantidades
importadas disminuyan.

No obstante, la teorfa no dicta cuales deben de ser las medidas apropiadas para el ingreso,
las importaciones y los precios. Tampoco menciona si deberia de existir valores
rezagados para la variable explicativa. Por lo tanto no existe un consenso en la forma
funcional de la demanda de importaciones, por ello se revisaron trabajos anteriores, los
cuales seran descritos y discutidos en la seccién de revisién de literatura, con el objeto de
determinar la especificaciéon mds confiable y adecuada para los propdsitos del presente
estudio.

Elasticidad-ingreso de la demanda de importaciones

Una elasticidad ingreso de la demanda de importaciones se define como el cambio
porcentual en la demanda por importaciones ante un cambio porcentual en el ingreso:

A% Importaciones
& =
! A% Ingreso

Mayores niveles de una elasticidad ingreso implican una sensibilidad mayor de las
cantidades importadas ante cambios en el ingreso. Un elevado nivel de elasticidad
ingreso de la demanda implica que aumentos en el precio de las importaciones llevarin al
consumidor a reducir su cantidad demandada de un determinado bien. Por el contrario,
niveles bajos de elasticidad ingreso de la demanda sefialan que el consumidor no
cambiard tanto su mezcla Optima de consumo ante un aumento (o disminucién) del
ingreso.
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Recordando que un valor de la funcién de compensacién cercano a 1 implicard un
consumidor ubicado casi en su variedad ideal, es pertinente concluir que el consumidor
presentard bajos niveles en su elasticidad ingreso en comparacion con individuos que se
ubican a una mayor distancia de su variedad ideal. Ya que altos niveles de la funcién de
compensacion y bajos niveles de utilidad marginal, ante la adicién de nuevas variedades,
se traduce en un mercado saturado y un mercado saturado es mas propenso a reportar
elasticidades ingreso bajas.

REVISION DE LITERATURA

El objetivo de esta seccién sera ilustrar las aplicaciones de la teorfa considerada en la
presente investigacion.

Propuesta de Hummels y Lugovskyy (2009)

Como se mencioné en la seccion del marco tedrico, el andlisis de los cambios en
variables econdémicas (como ingreso y tamafioc de mercado), aplicado al modelo de
variedades ideales de Lancaster (1979) no expone de manera formal los efectos sobre la
industria que pueda tener un aumento en el ingreso de los consumidores. Hummels y
Lugovskyy (2009) exponen una propuesta a la que se le referird como el Modelo
Generalizado de Variedades Ideales. La generalizacién de Hummels y Lugovskyy (2009)
consiste en incluir una variable en la funcién de compensacion lancasteriana. Esta
variable, denotada como “y”, es una representacion del nivel de exigencia de los
consumidores. El grado de reclamacion que tiene un consumidor para ser complacido,
por lo que si no es intransigente, la funcién de compensaciéon no dependerd de las
cantidades. Lo trascendental de la propuesta de Hummels y Lugovskyy (2009) al incluir
la variable v en la funcién de compensacién, es que permite que las preferencias si
dependan de las cantidades.

La funcién de compensacién generalizada adopta ahora la siguiente forma:

h( Qw: Vw,w*r Y) =1+ quvw,w*ﬂ

En caso de que el nivel de exigencia del consumidor sea igual a cero, la funcién de
compensacion tendria la misma forma que la funci6n de compensacién expuesta por
Lancaster (1979).

La conclusién de Hummels y Lugovskyy (2009) al introducir el modelo generalizado,
demuestra formalmente la relacidn entre ingreso, variedades y cantidades consumidas. De
acuerdo a la propuesta del modelo generalizado, un aumento en el ingreso provoca un
efecto riqueza, el cual no puede ser evidente de manera formal en el modelo de Lancaster
(1979). Este andlisis es esencialmente til para comprender la diferencia en tasas de
crecimiento de variedades por paises. Conforme aumenta el ingreso de los individuos, la
preferencia por su variedad ideal se vuelve mds fuerte, y la funcién de compensacién



56 Revista Estudiantil de Economia Marzo 2010

disminuye. Esto lleva a que los individuos estén dispuestos a pagar mds por ser
complacidos. La disposicién a pagar de los consumidores dependera del valor de .

De acuerdo a las conclusiones de Hummels y Lugovskyy (2009), los precios de los
bienes que se comercializan serdn sistematicamente mayores en paises con ingresos altos,
debido a que su elasticidad precio de la demanda es menor. Asi mismo, tienen un nivel de
elasticidad ingreso de la demanda mds bajo, lo que se traduce en una menor sensibilidad
de cambios en sus cantidades demandadas ante cambios en su ingreso.

La conjetura de Alchian-Allen (1964) y el Indice de Lerner

Se le da el nombre de la conjetura de Alchian-Allen (1964) a una de las teorias
econémicas que tratan de explicar el patrén de exportacion de productos en base a
diferenciacién vertical. Segin dicha conjetura, la presencia de costos de transaccién y
trasporte lleva a que las empresas exporten bienes de alta calidad y dejen los bienes de
menor calidad para el consumo doméstico. Esta conjetura es puesta a revisién por
Hummels y Skiba (2004) quienes llegan a implicaciones importantes cuando se utiliza el
teorema de Alchian-Allen en una estructura de mercado de competencia imperfecta.

De acuerdo a dichos autores, las empresas pueden decidir la diferenciacién de productos
de manera vertical (es decir, en base a cuestiones de calidad) sin necesariamente afectarlo
de manera horizontal (en base a la diferenciacién respecto a sus sustitutos). Una mayor
diferenciacién vertical implica un mayor costo, pero a su vez, un mayor valor de
mercado. Los autores muestran una variacién de precios entre el exportador y el
importador. Esta variacion de precios, a pesar de que tiene una relacion positiva con los
costos de transaccién y transporte, no es una relacion unitaria. Esto sugiere que existen
paises que estdn dispuestos a pagar mas por un producto de mejor calidad que otros. De
acuerdo a Hummels y Skiba (2004), esta disposicién depende de los niveles de ingreso y
de las caracteristicas de mercado. Este resultado es de suma importancia para dar validez
a la presente investigacién. La razén es que, nuevamente se puede concluir que paises
con mayores niveles de ingreso estdn dispuestos a pagar mds por complacer su demanda
por atributos (en este caso, la calidad), por ende la variacién en cantidades consumidas
ante cambios en el ingreso resulta ser mayor en paises menos desarrollados.

Con el objetivo de ejemplificar las alteraciones que sobrellevard un mercado imperfecto
ante la posibilidad de comercio internacional, es posible asociar la conjetura de Alchian-
Allen, con el indice de Lerner, el cual se refiere a una medida del poder de mercado. Una
empresa con un alto indice de Lerner, puede optar por una diferenciacion vertical (para el
caso de la conjetura de Alchian-Allen), aumentando su precio, sin sufrir modificaciones
en sus ganancias. El demostrar que paises con ingresos mds elevados tendran
significativamente una elasticidad precio de la demanda por calidad relativamente menor,
sugiere que la disponibilidad a pagar por calidad serd mayor en paises desarrollados.

El indice consta de un valor numérico entre 0 y 1 (donde 1 implica un poder monopdlico
y O competencia perfecta). De manera formal, el indice se define como:
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p—Huc 1
P\

Donde p representa el precio que cobra la empresa por su producto, uc se refiere al costo
marginal de la empresa y egse refiere a la elasticidad precio de la demanda. En este
indice todas las variables son evaluadas en los niveles donde se maximizan las utilidades.
Como se puede observar, mayores niveles de elasticidad precio de la demanda llevaran a
un bajo fndice de Lerner, lo que se traduce en un muy limitado poder de mercado. El
indice también puede ser visto como una medida de rentabilidad de una empresa. Un alto
valor del indice para una empresa sugiere una buena posicién de mercado, puesto que la
elasticidad precio de su demanda es muy baja. Esto lleva a que la bisqueda de
rentabilidad en otros mercados no sea tan esencial como para una empresa cuya
elasticidad precio de la demanda es mucho mayor. Consideremos la siguiente situacién:
Una empresa que ha decidido producir un bien diferenciado, se enfrenta a un mercado,
cuya demanda por los atributos que ofrece su producto, es sumamente eldstica. Las
posibilidades de ganancias tras una diferenciacién (ya sea vertical u horizontal) se
limitan. Sin embargo, tras la apertura comercial, dicha empresa puede optar por competir
en un mercado con una demanda que sea mds ineldstica ante los atributos que su producto
ofrece. Puesto que uno de los determinantes de la demanda por calidad expuestos en
Hummels y Skiba (2004) es ¢l nivel de ingreso, asi se puede aseverar que los mercados
con mayor ingreso tenderdn a observar menores cambios en la cantidad demandada por
bienes diferenciados.

Economias de escala, competencia imperfecta y el comercio internacional: una
propuesta alterna, Krugman (1980).

Considerando economias con dotaciones similares de factores y mercados internos
grandes, Krugman sefiala importantes aspectos sobre la relacién entre la elasticidad de la
demanda y la variedad de productos. En el desarrollo de su modelo bésico, el autor toma
como constante la elasticidad de la demanda, llegando a concluir que las ganancias
comerciales se dan por una mayor diferenciacién de los productos. Se menciona también
el caso en el que la elasticidad de la demanda fuera variable, particularmente creciente en
el nimero de variedades (bajo la justificacién de un mayor grado de sustitucién entre
productos conforme aumenta el nimero de variedades). En el modelo de Krugman
(1980), este cambio en la elasticidad tiene implicaciones en cuanto al tamafio del
mercado. Conforme mayor sea este, esperariamos un mayor nimero de variedades en el
equilibrio y por ende una mayor elasticidad de la demanda para mercados de este tipo.
Este andlisis es congruente con el modelo base de la presente investigacion.

La relevancia de las conclusiones de Krugman (1980) para la presente investigacion se
resume en dos ideas principales. La primera de ellas es que los cambios en las
elasticidades se deben a cambios en el tamafio de mercado. Por ende, es razonable intuir
que las elasticidades de la demanda no serdn las mismas si los paises no comparten
caracteristicas de mercado similares. La segunda se refiere a la relacion entre variedades
y elasticidad, donde concluye que mayor variedad de productos en el mercado lleva a una
mayor elasticidad. Esto contrasta con una propuesta de esta investigacidn, la cual parte de
las ideas de Hummels y Lugovskyy (2009), la cual sefiala que una vez que el consumidor
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se ha establecido en su variedad ideal, su elasticidad disminuye, siempre y cuando la
relacién distancia-precio no represente una barrera considerable. Es por esto que se
sugiere que los cambios en la elasticidad no corresponderdn meramente a cambios en
precio y variedades o inclusién de atributos, sino también a los niveles de ingreso.

Como se expuso en la literatura revisada, las demandas por variedades o atributos
especificos serdn menos eldsticas en paises saturados. Un claro determinante de esta
demanda por variedades es el nivel de ingreso (Hummels y Skiba, 2004). A mayores
niveles de ingreso, esperariamos una mayor demanda por variedades. Las variedades van
a depender del nivel de exigencia del consumidor (Hummels y Lugovskyy, 2009).
Conforme crece el nivel de exigencia, las variedades deberan ser cada vez mads
especificas y cabria pensar que esto llevaria a un aumento en el precio, puesto que la
diferenciacion es mayor y el poder de mercado tenderd a aumentar. Este conjunto de
aseveraciones se pondrd a prueba bajo la idea de que paises que han llegado a su variedad
ideal cambiardn poco sus decisiones de compra al cambiar el ingreso.

METODOLOGIA

Como se observo en la seccién de marco tedrico, no existe una especificaciéon clara o
Unica para el planteamiento de la funcién de demanda de importaciones. Thursby y
Thursby (1984) examinan nueve variantes de especificaciones en la demanda de
importaciones para identificar las variables menos rechazadas. (En la investigacion
mencionada se estimaron modelos para cada uno de los siguientes paises: Canada,
Alemania, Jap6n, Reino Unido, y Estados Unidos de América).

Los nueve modelos que seleccionaron Thursby y Thursby (1984) se tipificaban de
acuerdo a la simplicidad de estos y al uso recurrente en la literatura. El modelo (1)
muestra la forma mas simple y consistente con la teoria econémica dedicada a explicar
los determinantes de la demanda por importaciones. El resto de las expresiones
involucran modelos con comportamiento dindmico, incluyendo valores rezagados de
variables independientes y dependiente.

Aqui mostramos los modelos més comunes segin Thursby y Thursby (1984):

Q=fP,Y) (1)
Qi =f(P,Y;,Qc-1) (2)
Qi = f(P,Peoq, Yy, Vg, Q1) (3)

Donde:

Q = Valor de la cantidad de Importaciones

P = Precios relativos de las Importaciones

Y = Producto Interno Bruto

t = Periodos bajo estudio (Afios, meses, trimestres, etc.)
i = Representa al pais
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El resultado de esta investigacion fue que el modelo (1) se rechazé para cada pafs por la
prucba Ramsey Regresion Equation Specification Error (RESET) que muestra si existe
un error de especificacién de la ecuacién. Los modelos aceptados con mds frecuencia
tomaron la forma de (2) y (3) (Modelo Houthakker-Magee), a los cuales Thursby y
Thursby (1984) sefialan como recomendables.

Thursby y Thursby (1984) detectan ciertas debilidades de los modelos log-lineales,
debido a que con diferentes formas funcionales se derivan diferentes elasticidades de
demanda y se podria llegar a conclusiones diferentes sobre los impactos del precio y del
ingreso. De ahi la importancia de tener una especificacidn correcta de la demanda de
importaciones como elemento esencial para un correcto analisis de las elasticidades.

A pesar de las advertencias sobre errores de especificacion sefialadas en Thursby y
Thursby (1984), autores como Malley y Moutos (2002) manejan las interacciones de una
manera diferente a los nueve modelos propuestos por Thursby y Thursby (1984). Malley
y Moutos (2002) intentan probar que existen diferentes niveles de elasticidad ingreso
dependiendo del tipo de produccion que hace el pais nacional (calidad alta o baja) y del
nivel de ingreso de este mismo. Dichos autores afladen variables que se omiten en el
analisis formal de la teoria referente a los determinantes de las importaciones. A
continuacion se presenta la ecuacién que utilizaron.

M, W, NW,
1n(—‘-'5)=a+ Bln(Y,) + yln(Ct)+61ln(—£)+ 821n(—t)+e
M, Py P,

Donde:

M:;, = Importaciones del pais i de un producto con el resto del mundo en el periodo t

M, = Total de importaciones de todo el mundo en el periodo t

Y, =PIB real en el momento t

C: =Medida de competitividad en el periodo t hace referencia al costo relativo por hora
trabajada

W, = Salarios nominales en el periodo t

NW, = Salarios Nominales per cdpita en el periodo t

P, = Indice nacional de precios al consumidor en el periodo t

Para captar los efectos en el ingreso Malley y Moutos (2002) utilizaron el salario por
horas y el salario total (ambas variables deflactadas por el indice nacional de precios al
consumidor). Lo anterior podria mostrar problemas de multicolinealidad, ya que si
aumentan los salarios totales probablemente fue por un aumento en el salario por hora
(Malley y Moutos (2002) no exponen resultados empiricos de dicha prueba en su
investigacion). Estos aspectos econométricos no son discutidos en la investigacién y
podrian sesgar los resultados, llevando al célculo de elasticidades erréneas.

En esta investigacién la ecuacion utilizada incluye como variables independientes al
ingreso nacional (representado por el Producto Interno Bruto) asi como los precios
relativos (representados por el tipo de cambio real efectivo). Es importante sefialar que
los términos de intercambio podrian ser un mejor indicador para los precios relativos, sin
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embargo, existe una limitante de disponibilidad de datos para los paises bajo estudio.
Para represetnar la variable dependiente se utilizé el valor de las importaciones totales
por pais.

Como lo proponen Hummels y Lugovskyy (2009), para el andlisis se hizo una agrupacién
de paises de acuerdo a caracteristicas similares respecto al ingreso y tamafio de mercado.
Estas caracteristicas segin los autores mencionados nos dan una descripcién de la
saturacién del mercado; lo cual nos indica cuantas variedades hay en dicho pais.
Teniendo en cuenta esta propuesta metodoldgica, se intenté hacer una aglomeracién
adecuada de paises para hacer la comparacién. De esta manera no se considerd la
inclusién de variables que describieran caracteristicas relacionadas con salarios o
medidas de competitividad. :

El procedimiento de seleccidn de paises fue el siguiente: se buscé identificar dos grupos
de paises que cumplieran con ciertas caracteristicas esenciales y consistentes con la
teoria. Partiendo del espacio de variedades de Lancaster, se clasificé el nivel de
saturacion del mercado a partir de la relacion entre ingreso agregado (medido a través del
producto interno bruto) e ingreso per-cdpita (medido a través del producto interno bruto
per-cdpita). Entre mayor sea el PIB, medida del tamafio de la economia, y menor el nivel
de PIB per-cdpita, medida de la reparticién del ingreso por individuo, se definird a un
mercado como menos saturado. De manera similar, aquellos paises con un menor PIB y
mayor PIB per-cépita se definirdn como mercados mas saturados.

Se hizo un ordenamiento de los 181 paises miembros del Fondo Monetario Internacional
(FMI), de acuerdo con su respectivo PIB y PIB per-cdpita del afio 2007 (esto con el
objeto de obtener informacién sobre la situacién reciente de cada pais). El criterio de
orden consistié en elaborar rankings separados para cada categorfa y posteriormente
promediar la posicién de cada pais en cada una de estas listas. Los paises que culminaron
el sorteo con un ranking promedio bajo fueron aquellos que se promediaron relativamente
mejor en la lista de paises ordenados de mayor a menor en PIB y de menor a mayor en
PIB per cipita. De manera inversa, los paises que culminaron con un mayor ranking
promedio fueron aquellos que cumplfan en mejor medida las caracteristicas de tener un
menor PIB y un mayor PIB per-cépita.

Bajo este criterio, se ordenaron los 20 paises con la posicién promedio mas alta y otros
20 con la posicion promedio més baja para obtener los dos grupos a comparar. Para
distinguir entre los grupos en etapas posteriores de esta investigacién, aquellos con un
mayor PIB per-cdpita y menor PIB en promedio serdn identificados como el grupo de
paises no saturados, mientras que el otro grupo (con caracteristicas inversas) serd
planteado como el de paises saturados.

La ecuacién utilizada para el andlisis econométrico tiene la siguiente estructura:

M, Y,
log ) =c+ log 24 log(REERi_t) + &
P P,

it
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Donde:

M;, = Importaciones desde 1995 al afio 2007 para el pais (o conjunto de paises) “i”.

Y;: = Ingreso total desde 1995 al afio 2007 para el pais (0 conjunto de paises) “i”.

REER;, = Tipo de cambio real efectivo desde 1995 hasta 2007 para el pafs (o conjunto
de pafses) “i”. Dicha variable tiene como base el afio 2000.

Py = Indice de precios al consumidor desde el afio 1995 al afio 2007 para el pais (o
conjunto de paises) “i”. Dicha variable tiene como base el afio 2000.

Los aifios utilizados para la estimacion representan un periodo donde existen mayores
niveles de comercio internacional y apertura comercial. Cabe mencionar que fue en el
afio de 1995, producto de los acuerdos de la Ronda Uruguay, donde nace como tal la
Organizacién Mundial del Comercio (sustituyendo al GATT) y con ello se da un nuevo y
significativo impulso al flujo comercial entre las naciones.

Para medir la variable de importaciones (M, ,)se utilizaron datos obtenidos del FMI. La
variable estd medida en precios del afio 2000 utilizando como moneda el ddlar
americano. Para evitar el sesgo por efecto de cambios en precios, se decidié deflactar la
variable, se dividié por el indice de precios al consumidor, el cual fue también obtenido
del FMI. Con la operacién anterior se espera obtener una mejor aproximacién de los
valores reales de importaciones para los paises seleccionados para este analisis.

Para medir el ingreso nacional (Y;,) se utiliz6 el producto interno bruto para cada pais.
Los datos fueron obtenidos también del FMI. La variable estd expresada en ddlares
americanos con base del afio 2000. Se utilizé6 nuevamente el indice de precios al
consumidor de cada pais para eliminar el sesgo por efecto de los precios.

Como una aproximacion al cdlculo de la variable de precios relativos se utilizé el tipo de
cambio real efectivo. En la teorfa se observa los términos de intercambio para representar
los precios relativos, sin embargo esta informacion era limitada para los paises
seleccionados. Se hizo uso del tipo de cambio real ya que este se obtiene de dividir los
precios extranjeros entre los precios nacionales por el tipo de cambio actual. La
construccién de esta variable contiene el inverso de los términos de intercambio (precio
de lo que exportamos entre los precios de importacién). No obstante, el tipo de cambio
real serfa una variable bilateral. Por lo tanto se decidié tomar el tipo de cambio real
efectivo, el cual contiene la misma construccién s6lo que pondera los principales socios
comerciales para obtener el resultado. De esta manera se obtiene una variable que
representa los precios relativos de importaciones para un pafs.

RESULTADOS

Con el objetivo de contrastar empiricamente el impacto del nivel del ingreso de una
economia y del tamafio de su mercado, en la elasticidad ingreso de la demanda nacional
por importaciones, se realizé un andlisis econométrico para cada uno de los trece afios
1995-2007. Se separaron los paises a través del criterio de clasificacién por grupos
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explicado en la seccién de metodologia y los resultados obtenidos se presentan a
continuacion.

Se elabord una prueba estadistica que sustentara la separacion de la muestra de paises en
dos grupos con caracteristicas distintas. Mediante una prueba Chow se buscé demostrar
que a través del tiempo las demandas por importaciones para los pafses saturados no
serian las mismas que para los paises no saturados, esto para cada uno de los trece afios
bajo estudio. Los resultados obtenidos mostraron que bajo un nivel de significancia del
10%., en ninguno de los afios los coeficientes pueden llegar a ser los mismos,
confirmando la viabilidad de estimar la demanda de importaciones para cada grupo de
paises en forma separada. En la siguiente tabla se muestran los resultados para las
elasticidades y para la prueba Chow. '

Resultados de la estimacion de elasticidades ingreso de la demanda.

Aflo Elasticidad Ingreso Elasticidad Ingreso Prueba Chow
(Pafses saturados) (Paises no saturados) (P-Valor)
1995 0.8026*** 0.9766*** 0.0431
1996 0.7757*** 0.9527%** 0.0188
1997 0.8039*** 0.9865*** 0.0216
1998 0.7912%** 0.9720%** 0.0357
1999 0.8990%** 0.9747%** 0.0225
2000 0.9046*** 0.9310%** 0.0128
2001 0.8495%** 0.9351*** 0.0225
2002 0.9120*** 0.9572%** 0.0955
2003 0.9208*** 0.9588#** 0.0689
2004 0.9162*** 0.9735%** 0.0629
2005 0.8883*** 0.9568*** 0.0381
2006 0.8933%** 0.9583*** 0.0381
2007 0.9086*** 0.9618*** 0.0424

Elaboracién propia. Significancia al: *** 1%; ** 5%; y * 10%.

A partir de estos resultados, se pudo observar que la elasticidad ingreso de la demanda
por importaciones fue menor para el grupo de paises saturados que la del grupo de paises
no saturados para todos los aios bajo estudio. Para verificar la significancia estadistica de
dicho resultado, se elaboraron intervalos de confianza con un nivel de significancia del
90% para el coeficiente que representa la elasticidad ingreso de la demanda por
importaciones para cada grupo. Bajo este nuevo andlisis, no se pudo concluir que el valor
de la elasticidad ingreso de los saturados sea menor para todos los afios. Para 2000 y
2002 la elasticidad ingreso de la demanda de importaciones no resulté significativamente
menor para los paises saturados.

Los resultados obtenidos a través del andlisis econométrico por grupos de paises
concuerdan en buena medida con lo planteado en el marco tedrico. Para once de los trece
aflos analizados (84.6% de los afios estudiados) se obtuvo que la elasticidad ingreso de la
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demanda de importaciones para aquellos paises que cuentan un mercado mds saturado,
muestran una menor elasticidad ingreso de la demanda por importaciones.
Adicionalmente, se muestra la relacién ligeramente negativa entre elasticidad ingreso y
PIB per-capita promedio del grupo para el afio estimado. De los resultados se puede
observar que la diferencia en las elasticidades estimadas ha presentado una reduccién con
el paso del tiempo.

Esta investigacion aporta evidencia explicativa del patrén de importaciones de un pais,
tomando como base el nivel de saturacién de su mercado. Este trabajo viene a sumarse a
la lista de comprobaciones empiricas del modelo lancasteriano, donde ya se encontraba
lo realizado por Hummels y Lugovskyy (2009). Si bien dichos autores ya habian
realizado una comprobacién similar de la elasticidad-precio de la demanda de ciertos
bienes, el presente trabajo propone una demostracién empirica basada en la elasticidad-
ingreso de la demanda de importaciones, llegando ambos a conclusiones muy similares.

CONCLUSIONES

El proposito de la presente investigacién fue el de analizar la posible aplicacién del
modelo de variedades ideales de Lancaster (1979) al comercio internacional. Desde un
enfoque de competencia monopolistica, se intent6 realizar una comprobacién empirica
sobre las diferencias en elasticidad ingreso de la demanda de importaciones en mercados
saturados y no saturados.

Para demostrar lo anterior, se realizé un andlisis de las elasticidades ingreso de la
demanda de importaciones de dos grupos de paises similares en niveles relativos de PIB y
PIB per-cépita en el periodo que va desde el afio 1995 hasta el 2007. Se encontrd que el
grupo de paises con mayor PIB y menor PIB per-c4pita (mercados menos saturados)
presentaron una estadisticamente significativa mayor elasticidad ingreso de la demanda
de importaciones para la mayor parte de los afios bajo estudio, tal y como lo predice la
teoria.

Dentro de las limitaciones que se encuentran en los resultados empiricos presentados, la
principal de ellas fue la limitada inclusién de paises al andlisis debido a la escasez de
datos disponibles. A pesar de poder ilustrar una tendencia negativa entre ingresos y su
respectiva elasticidad, se esperaria que la inclusién de un nimero mayor de paises al
analisis corrobore los resultados obtenidos. Otra de las limitaciones que pudiesen llegar a
sesgar el andlisis es el uso de importaciones totales. Puesto que se trata de probar una
saturacion de mercado, las importaciones totales no brindan un claro panorama de algin
mercado en especifico, por lo que los valores de elasticidades representarfan un estimado
de como se encuentran la mayoria de los mercados, o €l promedio de ellos. Sin embargo,
cabe la posibilidad de que no todos los mercados de cada pafs describan el panorama que
se tratd de ilustrar. De ahf{ la posibilidad de extender el estudio considerando grupos de
bienes dominantes de importacién cuando los hubiera. Finalmente, otra extension del
estudio podria considerar el cambiar para cada afio las dos muestras de paises, ya que en
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el presente ejercicio se tomo sélo la informacién referente del PIB y PIB per-cépita para
el afio de 2007.

De los resultados generados por este estudio, se desprenden interesantes puntos de
politica econémica e industrial. Teniendo que la elasticidad ingreso de la demanda de
importaciones se puede describir como una funcién del nivel de ingreso agregado y del
ingreso per-cdpita, es posible desprender recomendaciones para mejorar el patrén de
exportaciones de un pais en términos de los de sus socios comerciales. Esto se logra al
identificar que distintos niveles de saturacion de mercados de un pais con quien se busca
comerciar puede llevar a encontrar mejores oportunidades para maximizar el beneficio de
la apertura comercial hacia el exterior. Para el caso de un determinado pais que busca
afianzar su sector exportador, en épocas normales le serd mas conveniente colocar sus
exportaciones en paises con mercados poco saturados y elevadas tasas de crecimiento del
ingreso, pero en épocas de cambios bruscos en el ingreso esto podria variar.
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